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Bli en certitierad
Attention Expert

De fardigheter och steg som kravs for att bli certifierad.
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VALKOMMEN 03

Vilka ar vi?

Mitt namn ar Erik Modig, PhD, forskare och
larare vid Handelshogskolan i Stockholm, och
grundare av Marketing Levels.

Om du laser detta maste vi ha fangat din
uppmarksamhet. Troligt beror det pa att du har
insett hur stora konsekvenserna attention-data
har for varumarken. | det har dokumentet
forklarar jag varfor foretag och byraer behover
en Certifierad Attention Expert pa sin
arbetsplats. Kanske ar det du!

Marketing Levels D | Marketing

Marketing Levels erbjuder e-learning inom marknadsféring som

grundades av Erik Modig med ambitionen att forandra
marknadsforingsutbildningen med ett holistiskt perspektiv pa alla roller
och funktioner sa att alla kan halla ett fast fokus pa tillvaxt.

Marknadsforeningen Sverige @*

ssssssssssssss
sssssss

Marknadsféreningen Sverige ar ett av Sveriges ledande natverk for
yrkesverksamma inom marknadsféring och kommunikation. De har
anor fran 1919 med en roll som motesplats for kompetensutveckling for
yrkesverksamma inom marknadsforing, kommunikation, PR och media.
Som plattform for kompetensutveckling ger de dig den trovardighet du
behover for din certifiering.
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FORSTA ATTENTION | MARKNADSFORING 04

Om Digital Attention

| dagens snabbt foranderliga marknadsforingslandskap ar det
viktigare dn nagonsin att fanga och behalla uppmarksamheten hos
din publik. Som marknadsforare kan du skilja dig fran konkurrenterna
genom att forsta hur uppmarksamhet fungerar och hur du kan
utnyttja den.

Det ar har som rollen som Certifierad Attention-Expert kommer in i
bilden. Den har e-boken guidar dig genom vad en attention-expert
ar, vilka fardigheter de besitter och vilket varde de kan tillfora
organisationen.

Vikten av uppmarksamhet

| en tid av informationsoverflod bombarderas konsumenterna med
otaliga meddelanden varje dag. Att fanga deras uppmarksamhet har
blivit en betydande utmaning for marknadsforare. En attention-expert ar
utbildad for att forstd och navigera i denna komplexa miljo, vilket
sakerstaller att deras budskap sticker ut och nar fram till malgruppen.

Vetenskapen bakom uppmarksamhet

Uppmarksamhet handlar inte bara om att bli uppmarksammad; det
handlar om att forsta de psykologiska och neurologiska processer som
driver konsumentbeteende. Som attention-expert kommer du att
fordjupa dig i vetenskapen bakom uppmarksamhet, lara dig hur hjarnan
bearbetar information och vilka faktorer som paverkar
uppmarksamhetsspann och retention.
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ROLLEN SOM CERTIFIERAD ATTENTION EXPERT 05

Vad en attention-expert gor

En attention-expert ar ansvarig for att utforma och genomfoéra
strategier som fangar och upprétthaller publikens uppméarksamhet.
Det handlar om allt fran innehallsskapande och visuell design till
timing och leveransmetoder. Du kommer att lara dig hur du skapar
overtygande budskap som engagerar din publik och driver fram
handling.

Som attention-expert kommer du att kunna:

e Rebranding och 6kad varumarkeskannedom
Planera och genomfora digitala kampanjer
Lansera nya produkter eller tjanster

Skapa nytt marknadsforingsmaterial
Utvardera marknadsforingsinsatser

Utforma medieplaner
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VAD DU KOMMER ATT LARA DIG 06

Attention-expertens 4 fardigheter

1. Strategisk forstaelse av attention

o Forstar det aktuella attentionklimatet och det digitala landskapet

Vet hur man skiljer mellan meningsfulla och ytliga matvarden
» Kan forklara uppmarksamhetens bidrag till den 6vergripande
affarstillvaxten

2. Attention-baserad medieplanering

 Kanner till genomsnittliga fixeringsnivaer och fixeringstider for olika
medier

o Forstar hur en medieplan stddjer onskade mal

» Kan dela med sig av vardefulla insikter om hur olika exponeringar paverkar
konsumentbeteendet

3. Utvardering av distinkthet

e Forstar hur den moderna attentionmiljon stéller krav pa

varumarkesstrategin
« Kan ge forslag pa hur varumarkesidentiteten kan géras mer distinkt
» Kan beddma hur varumarkets positionering kan fortydligas

4. Attention-optimerade annonser

 Kanner till framgangsfaktorerna for digital displayannonsering

o Kanner till hur korta videos bor utformas

» Kan identifiera de vanligaste felen och utmaningarna inom digital
annonsering
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FARDIGHET 1 07

Strategisk forstaelse av attention

Teknologisk utveckling som lett till nuvarande intresse

En attentionexpert forstar att den tekniska utvecklingen har forandrat
uppmarksamhetslandskapet i grunden. De vet skillnaden mellan aktiva och passiva
paneler och vilka mojligheter och utmaningar som olika Al-I6sningar innebar.

Kanner till vilka matvarden som mater uppmarksamhet och
vilka som inte gor det

En uppmarksamhetsexpert forstar vikten av att skilja mellan ytliga matvarden och
djupare, mer meningsfulla indikatorer for att kunna utvardera och férbattra
marknadsforingsstrategier. De vet skillnaden mellan alla pahittade
uppmarksamhetsmatt som finns dar ute och faktiska fixeringsmatt.

Kan forklara uppmarksamhetens bidrag till den overgripande
affarstillvaxten

En attention-expert kan pa ett effektivt satt utnyttja strategier for att oka
uppmarksamheten och uppna direkta kostnadsbesparingar genom att stoppa kop av
ineffektiva visningar. De kan optimera mediebudgeten genom att férdela den mer
effektivt. Dessutom kan en attention-expert forbattra effekten av den befintliga
budgeten genom att sakerstélla en battre anpassning mellan mal och exponering,
anpassa varumarkesstrategin till de villkor som stalls av mediebudgeten och
skraddarsy utformningen av marknadskommunikationen sa att den passar de kopta
villkoren.




FARDIGHET 2 08

Attention-baserad medieplanering

Kanner till genomsnittliga fixeringsnivaer och -tider

En attention-expert vet vilka genomsnittliga fixeringsnivaer och fixeringstider som
géller for olika typer av media och innehall. Fixeringsfrekvenser, som mater hur
manga ganger en person fixerar blicken pa ett objekt, och fixeringstider, som anger
hur l1ange fixeringarna varar, ar kritiska matt for att férstd uppmarksamhet. En
attention-expert har expertisen att analysera dessa data for att avgora vilka delar av
en annons, webbplats eller kampanj som fangar mest uppmaéarksamhet och vilka som
forbises. Denna kunskap ar avgorande for att skapa innehall som effektivt engagerar
malgruppen.

Kan anvanda detta for att forsta hur val en medieplan stéder
onskade mal

En attention-expert kan anvanda data om fixeringsgrad och -tid for att bedéma hur
val en medieplan stoder de dnskade malen. Genom att analysera hur olika medier
presterar nar det galler uppmarksamhet kan en attention-expert justera
medieplanerna for att sékerstalla att resurserna anvands pa det mest effektiva sattet.
Detta inkluderar att identifiera vilka kanaler som ger den hogsta uppmarksamheten
och justera investeringarna darefter for att maximera kampanjens genomslagskraft
och effektivitet. Pa sa satt kan en attention-expert sakerstalla att
marknadsforingsinsatserna optimeras for att uppna féretagets mal.

Kan resonera kring de effekter som olika typer av exponering
kan astadkomma

En attention-expert kan resonera kring effekterna av olika typer av exponeringar och
hur de bidrar till att uppna specifika marknadsféringsmal. Genom att forsta hur olika
format, frekvenser och sammanhang paverkar uppmarksamhet och engagemang kan
en attention-expert ge vardefulla insikter i hur olika exponeringar paverkar
konsumenternas beteende. De kan beddma hur en kombination av visuell, ljud- och
textbaserad exponering kan skapa synergier for att maximera effekten. Dessutom
kan de foresla strategier for att balansera mellan kortsiktiga engangseffekter och
langsiktigt varumarkesbyggande, vilket bidrar till en mer holistisk och effektiv strategi.




FARDIGHET 3 09

Utvardering av distinkthet

Forstar hur attentionmiljon staller krav pa varumarkesstrategin

En attention-expert férstar hur den moderna attention-miljon staller krav pa
varumarkesstrategin. | en varld dar halften av publiken tittar pa en annons i cirka 2
sekunder blir det avgorande att varumarkesguiden ar uppdaterad for att leverera
igenkanning.

Kan ge forslag pa hur varumarkets identitet kan bli mer
distinkt

En attention-expert kan ge forslag pa hur varumarkesidentiteten kan géras mer
distinkt for att sticka ut fran konkurrenterna. Genom att analysera nuvarande
varumarkeselement sasom logotyp, fargschema, typografi och tonalitet kan en
attention-expert ge rekommendationer om huruvida dessa kan behodva justeras eller
fornyas for att bli mer unika och minnesvarda.

Kan faststalla hur varumarkets positionering ska fortydligas

En attention-expert kan resonera kring hur varumarkespositioneringen behover
fortydligas for att battre na och engagera malgruppen. De vet att en tydlig och
konsekvent varumarkespositionering ar avgorande for att skilja sig fran
konkurrenterna och skapa en stark marknadsnarvaro.




FARDIGHET 4 10

Attention-optimerade annonser

Kanner till framgangsfaktorerna for digital
displayannonsering

En attention-expert kanner till de kritiska framgangsfaktorerna for digital
displayannonsering. Det handlar bland annat om att férsta vikten av visuellt tilltal,
tydliga och koncisa budskap samt strategisk placering av annonser for att maximera
synlighet och engagemang. En attention-expert vet ocksa att anvandning av
dynamiskt och interaktivt innehall kan 6ka engagemanget avsevart. Dessutom kan de
analysera och optimera anvandningen av farger, typografi och uppmana till atgarder
for att sdkerstalla att annonserna effektivt fangar och behaller uppméarksamhet.

Vet hur korta videor bor utformas

En attention-expert vet hur korta videor ska utformas for att fa maximal effekt. De
forstar att for att snabbt fanga uppmarksamheten maste videon ha en stark
inledning, helst inom de forsta sekunderna. En attention-expert vet ocksa att
innehallet maste vara relevant och engagerande, med ett tydligt budskap och en
stark uppmaning till handling. De anvéander visuella och auditiva element for att fa
omedelbar kontakt med tittaren. Genom att analysera tittarmonster och
engagemangsdata kan en attention-expert optimera langden och strukturen pa
videor for att sdkerstalla att de ar sa effektiva som majligt.

Kan identifiera de vanligaste felen och utmaningarna
inom digital annonsering

En attention-expert kan identifiera fel och utmaningarna och féresla I6sningar for att
tackla dem. En vanlig utmaning ar att annonserna inte ar tillrackligt riktade, vilket
leder till Iag relevans och engagemang. De vet dven hur man analyserar och
segmenterar malgrupper for att skapa mer malinriktade och effektiva kampanjer. Ser
ocksa faran med "banner blindness”, dar konsumenterna ignorerar traditionella
bannerannonser. Genom att anvanda mer innovativa format och placeringar kan en
attention-expert hjalpa till att dvervinna denna utmaning.




VAGEN TILL CERTIFIERING 1

Sa far du din certifiering

10 delar Del 1: Hur attention paverkar tillvaxt

Del 2: Metoder och matt for attention

Del 3: Attention och kommunikationseffekter

Del 4: Forhallanden mellan attention-matt

Del 5: Data och slutsatser om fixeringsgrad i olika medier
Del 6: Data och slutsatser om fixeringstid i olika medier
Del 7: Utformning av en attention-baserad mediaplan
Del 8: Attention-baserad varumarkesstrategi

Del 9: Attention-baserad kommunikationsstrateqgi

Del 10: Attention-driven reklamdesign

21 lektioner

2h 49min

Svenska &
engelska

Examinationsprocessen

o FOr att fa din certifiering maste du klara

' A2 ett flervalstest

. . « Testet ges 1gang i veckan pa fredagar
) CERTIFIERING kI 16:00-17:00

it Atenton | den sista lektionen i certifieringen

hittar du lank dar du kan anmala dig till

&(Lb(yl/,ﬂmu ett passande examinationstillfalle

o Testet bestar av 20 slumpmassigt
utvalda flervalsfragor
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For att bli godkand kravs 75%, dvs.
minst 15 korrekta svar

Om du misslyckas kan du ta testet igen
genom att anmala dig till nasta tillfalle
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