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Reklamutstillningen 1919

och den forsta reklamforeningens bildande

Av YNGVE HEDVALL

SVENSK REKLAM kan pa sitt och vis rikna sina anor 300 ar tillbaka i tiden.
D3 forekom den forsta svenska annonsen i Ordinarie Post Tijdender, den
dldsta innu utkommande svenska tidning, vart land Ziger. Redan ar 1624
hade sporadiska forsck forekommit att utge tidningar i Sverige, fran ett tryckeri
i Stringnis, och de fortsatte under de fsljande aren, men den forsta tidning, som
kom att fa en mer in dagslindebetonad tillvaro, var den av det nyupprittade post-
verket pi myndigheternas foranstaltande utgivna Post-tidningen, som ocksa i
ar kan fira sitt trehundrairsjubileum.

Annonsen ifriga var en bokannons. Den férekom i nr 35, den 27 augusti, och in-
fordes av boktryckaren Ignatius Meurer, vilken hade tryckningen av Ordinarie
Post Tijdender om hand. Lingst ned pa tidningens sista sida meddelade han i
numret ifriga, att han utgett en ny upplaga av den svenska psalmboken. Redan i
nr 46, den 12 november, férekom en ny annons, vilken rorde en annan bok, »Fredz-
articlar» mellan danske konungen och Nederland, men sedan drdjde det tio ar,
innan veterligt nigon ny annons uppenbarade sig i svensk press. Det var i bok-
tryckaren Henrik Keysers »Nye Aviser», och dven denna gang gillde det en ny-
utkommen bok. Direfter borjade kungérelser av olika slag alltemellan att dyka
upp i ditidens tidningar. Ar 1674 borjade Nicolas Wankijf utge en tidning, som
kallades »Mandags Mercurius» och som #r mirklig f6r att den kungjorde, att den
mottog annonser som »wijd indan skall blifwa med inryck».

Ett betydelsefullt ar i svensk reklams tidigare historia 4r 1679, da den berémde
likaren Urban Hjimne tillkinnager, att han latit trycka en »traktatr om Medevi
Hilsobrunn, och denna traktat ir ingenting annat 4n en riktig broschyr om brun-
nen ifriga. Hjirme upplade en verklig reklamkampanj for densamma, i vilken
nimnda broschyr, annonser och tidningspublicitet voro de olika enheterna.
Under 1700-talet gjorde olika fdretag reklam pi skilda sitt for sina produkter.
Salunda sinde Stjernsunds Manufakturverk i april 1717 ut en liten skrift med »Un-
derrittelse Om thet Fortente Stiernsunds Arbete», (varom Waldemar von Sydow
skrivit en intressant utredning i Svensk Reklam 1931).
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Rich. Bergman, erhdll andra pris i tivlingen.

Med industriens frammarsch kom naturligtvis ocksa reklamen att utvecklas, kon-
kurrensen tvingade dirtill, och det skulle sikerligen vara av stort virde om vara
sldre svenska foretag, nir de till exempel utge jubileumsskrifter, dven dgnade sin
uppmirksamhet it sin reklam i ildre tider, ett historiskt bide tacksamt och intres-
serande filt, som blivit alltfor litet utforskat.

Det faller utanfér ramen for denna skildring att nirmare gd in pa denna den
svenska reklamens sa att siga forhistoriska tid. Hir ma blott nigra data i all korthet
nimnas. Ar 1731 startades i Stockholm ett rent annonsblad »Stockholmske Han-
dels-Mercurius», ett halvt sckel senare infordes de forsta bilderna i annonserna,
enkla trisnitt, och pa 1820-talet finna vi annonser med sirskild utstyrsel, sym-
metriskt uppstillda med »lufor o. d. i stillet f6r den ildre notisformen. Ar 1877
fick Sverige sin forsta verkliga annonsbyra, som startades av Sofia Gumaelius.
Redan under forsta aret utgav hon en annonstaxa, som ir en direkt foregingare
till den numera av Svenska Tidningsutgivarefdreningen och Annonsbyrafér-
eningen utgivna.

Ar 1904 organiserades den forsta verkliga reklamavdelningen vid nigot svenskt fore-
tag. Det var Asea i Visterds, som gjorde denna bdrjan, och avdelningen kallades
sLitterira byrin». Detta ir betecknande nog, ty ordet reklam hade di inte samma
klang och innebdrd som nu utan ansigs vara nagot, som hade en litt smak av bluft.
Ar 1908 foljde Stomatolfabriken efter och engagerade en sarskild reklamchef,
Bertil Andersén, vilken innu som bekant innchar samma befattning. Ar 19c9
anstilldes redaktér P. G. Norberg hos P. A. Norstedt & Séner med uppgift bl. a.
att organisera en reklamavdelnmg, och han satt under flera &r som chef fér den-
samma. Ar 1911 upprittade AB Svenska Kullagerfabriken i Goteborg, som da var
fyra 4r gammal, en sirskild reklamavdelnmg, som till chef fick greve Rudolf
Cronstedt. Han eftertriddes ett par &r senare av Bjorn Prytz. Ar 1916 utkom
i Industrifsrbundets skriftserie den forsta svenska liroboken i reklam, forfattad
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av Edv. F. Meyer, som di intritt i SKF:s reklamavdelning och senare blev
dess reklamchef. Det var genom Industrifsrbundets forsorg och som nr 10ien av
forbundet utgiven serie skrifter om Organisation, som Meyers bok utgavs, och
detta var inte nagon tillfillighet. Vid denna tid hade nimligen inom handel och
industri ett mer allmint intresse borjat uppsta for reklamfragor, vilket under de
foliande ren ytterligare stegrades. De sista ren av det forsta virldskriget och
tiden nirmast efter vapenstillestindets intriffande voro lysande for minga svenska
industrifdretag, man kunde tala om en verklig hgkonjunktur pd manga omraden,
dir man utan minsta svirighet silde allt man kunde tillverka, och det fanns gott
om pengar i marknaden.

Det var det skinda gulascheriets gyllene tid, och stringt taget var det pi minga
omriden inte s nédvindigt att gdra reklam for att silja. Goodwill i modern be-
mirkelse var det ¢j heller friga om, men nigot ditat 1 alla fall, reklam sa att siga
hérde till tidens tempo, den var pa sitt och vis ett bevis pa att firman var modern,
det »horde tilly pd nigot sitt, ty allid »gjorde det gott nagonstansy. For andra fore-
tag var reklamen naturligtvis mer nédvindig, sisom nir man ville meddela, att
man fatt in den cller den begirliga utlindska varan, som pa linge ¢j funnits att fa.
Inom bokférlagsvirlden bérjade man ocksd under denna tid att gora reklam i
en utstrickning som aldrig tidigare, och Erik Akerlund skapade en for svenska
fsrhallanden delvis ny annonstyp med »upplagor och stusenden» samt recen-
sionsutdrag, vilken typ lever kvar in i dag och dominerar bokreklamen, dven
om den modererats och typografiskt hogst visentligt forbittrats.

Nya annonsbyrier hade ocksd kommit till. Vid sidan av Gumalius hade Svenska
Telegrambyrin sedan 1892 drivit en annonsbyra, 1896 startades Gustaf von Sydows
Annonsbyri, vilken frin 1912 leddes av stiftarens son, Waldemar von Sydow, i
Goteborg fanns Nordiska Annonsbyrin, som sedermera uppgick i Gumalius,
1911 startade Gunnar Stenbeck en annonsbyra, 1912 borjade fru Lisa von Halck
ocksa annonsbyriverksamhet och 1918 grundade Hugo Krantz sin byra. Den sydow-
ska annonsbyrdn uppgick 1918 i Gumealius, och tillsammans blevo de ganska
dominerande. Det var ocksi inom Gumelius, som tanken uppstod att utit fram-
visa en bild av svensk reklam vid denna tid, och denna tanke blev realiserad i och
med reklamutstillningen i Konstakademien den 14—23 februari 1919. Tiden
var pa sitt och vis ocksd mycket limplig. Vapenstillestindet hade just intritt, virl-
den andades ut och liksom vaknade upp efter en drygt fyra ar ling angestnatt,
ateruppbyggandet skulle borja, och man riknade s gott som Sverallt med linga
tider av ekonomiskt uppsving. Sirskilt i det fran krigets hirjningar lyckligt befriade
Sverige hoppades man pa stora leveranser till utlandet.

Uppslaget om en reklamutstallning mottogs ocksd med det stdrsta intresse, och till
kommitterade fér dess genomfdrande utsigos Gverste Axel Hultkrantz, som 1
egenskap av Industrifsrbundets verkstillande direktor blev kommitténs ord-
fsrande, direktor E. Boberg i Hasse W. Tullberg, arkitckt David Blomberg,
direktsr Helge Hirsch i Svenska Telegrambyran, divarande kapten Sten Dehlgren,
klichéfabrikanten direktdr J. Lindholm och artisten John Sjsswird. Sydow, Blom-
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berg och Sjoswird bildade ett arbetsutskott, vilket forstirktes med dekoratdr
Oscar Lundkvist, Nordiska Kompaniet. Inbjudningar om deltagande utsindes till
tidningar, tryckerier, anncnsbyrier, klichéanstalter och andra reklamsiljare och
reklamférmedlare samt till olika foretag, som utévade reklam i storre utstrick-
ning. Utstillningens mal angavs vara att ge en bild av svensk reklam just d, sidan
den visades i annonser, affischer, broschyrer och annat reklamtryck. En sadan sak
som fonsterskylmingen limnades diremot praktiskt taget utanfér programmet.
Man hoppades ocksd, att utstillningen skulle komma att visa vigen framit till
en in bittre reklam. Jimforelsen mellan de utstillda alstren av den datida svenska
reklamen skulle sporra och ge nya idéer, och reklamintresset skulle stimuleras
bland de intresserade samt vickas hos dem, som &nnu voro ointresserade for detta
annu ritt oprovade medel att oka omsittningen. Med utstillningen forenades dven
tivlingar i annonsuppsitming med enbart typografiska hjilpmedel, enbart teck-
nade annonser samt affischer.

Egendomligt nog finnes numera nrycket litet material kvar fran denna vart lands
forsta reklamutstillning. Inbjudningsbrev och annat tryck, bilder, korrespondens,
allt synes forsvunnet, och det enda man har att stoda och kontrollera sitt minne med
ir tidningsartiklarna om hindelsen. Som si ofta annars nir det giller utstillningar
av likartat slag iro de dagliga tidningarnas skildringar av densamma rent reportage
med tillsats av en stor portion vilvilja, pressen vill hjilpa till att skapa si mycket
intresse kring saken som mdjligt, och detta dr vissetligen gott och vil, men en sak-
lig granskning vid sidan dirav, somnog1 manga fall skulle vara av behovet pakallad,
f5rekommer som bekant mera sillan. Vad speciellt denna utstillning betriffar, sa
kom den vederhiftigaste — och beskaste — kritiken i Nordisk Boktryckarkonst,
sedan utstillningens saga redan var all, men dirom mera hiir nedan.

Av tillgingligt material kan man konstatera, att Gumalius, Halcks och Telegram-
byrins annonsbyrier voro med, vidare de stdrre dagstidningarna, Grohmann &
Eichelberg och Lindholms Grafiska Anstalt samt Centraltryckeriet, Broderna
Lagerstrom, P. A. Norstedt & Soner, Hasse W. Tullberg och Kopia med affischer.
Dessutom visade en del foretag av olika slag sin reklam, och bland dem kan nim-
nas Aga, Atlas-Diesel, Baltic, Bolinders, Flora, Metallverken, Nordiska Kompa-
niet, Nordiska kullager, Siwertz Kabelverk och Stomatol.

Utstillningen var som bekant anordnad i Konstakademien, och man hade — som
vid liknande tillfillen tyvirr 4r allefor vanligt — mycket liten tid pé sig for anord-
nandet av de olika expositionerna. I den forsta stora salen motte dskadaren pa
dominerande plats Gumzlius, som bl. a. hade en reklamklocka, vars pinglande skulle
symbolisera reklamens uppmﬁrksamhetsvﬁckande karaktir, En klocka av annat
slag, ett urverk med en hastigt snurrande visare, skulle symbolisera tidens jikt och
vikten av att man foljde med i galoppen — och reklamen! Om jag inte minns fel
64 funnos ocksi hir en del av tidningarnas och de andra byriernas avdelningar,
och man torde inte géra sig skyldig till 6verord, om man siger att dven for dem
det viktigaste i regel var att gra reklam for sig sjilv, inte att visa hur resp. utstillare
arbetade och vad de betydde i en kampanjs olika led. I den stora salen till vinster

16



En shildnng ov
yifartsvisendet
hondelsflotian
och skippsbyeg-
agdsiadust-ce

SVERIGES
SJOFART

Under medverkan av framstdende
1artatare p3 ydlansvisendets om-
13den redigensd 3v N O. Nulssan,
ingemde och verinspelade vid
Kommenkollegii lanygsnspekti-
on, 3amt Gaster Asbriak, chel 16¢
A-B Hasse W. Tulbergs htenira
avdeinng Utgves » omkring 20
okt Mustrerade hiften Dretta verk,
det 160312 § sul slig i virt land,
Hmnar en futlundsg s erblick
av den 18¢ vint land s§nAit etier
vifdskngets sht wtomordentiigt
vibtsga sjdlartsalningen och i av
det siasta ntresse Joe ata som
diredt elter indirekt ha berdang
med sblarten

A.-B.Hasse W, Tullbergs Firiag

Andra pris: William Pettersson

Bagges
bisittm-

Facob Tagges Soner
SFullstandip geafish onstait

Dekteyek, Litogrefi,
Stdte § Hoppariryeh

Stoce Vattugatan 18, Stock fobn

Tredje pris: G. Owe

Nagra prisbelonade satta annonser. (Liksom f&reg. bild him

2——417040

MOBLER

i moderna och
antikae stilar

MYRSTEDT & STERNS A-B.

XCNGL HOVLEVERAKTOR - STOCKHOLN

Forsta pris: G. Owe

AR FORMEDLINGSLANKEN
MELLAN DE SKANDINAVISKA
LANDERNAS KULTU.
RELLA LIV

2

1 SITT ROMANBIBLIOTEK SAMMANFOR 1DUN
VARA FRAMSTA FORTATIARINNOR « 1DUN AR

KVINNANS OCH HEMMETS TIDNING

Tredje pris: Ivar Eriksson

FEURICH
PIANO

ARTIEBOLAOKT
NOBDISKA KOMPANIET
WCHIATOCLNINGER
stocemotn

Tredje pris: G. Owe

NKA
RULLA

ér kraft. och smérjmedet.
besparande samt besitter
pd grund av sin konstruk,
tion och det férstklassiga
materialet. som tages
frdaForsbacka Jarnverks
A.B., stérre barkraft och
haiibarhet dn andra
kullager

GER

Andra pris: William Pettersson

Bcn dagli-
a huvud-

\tadsndningen

AFTON-
BLADET

intager en le-
dande stillning
bide som poli-
tiskt organ och
nyhetstidning.
Vardefulla ak-
tuclla inkigg.
Snabbaste och
tillforlitligaste
nyheter. Rik-
haltiga forstro-
elscavdelning-
ar. Gratisbila-
gor till prenu-
meranterna:
Veckotidning-
arna Brokiga
Blad och Lant-
mannabladet
samt ménads-
tidningen Hus-
hallsbladet.

Fjirde pris: G. Owe

tad ur Nordisk Boktryckarkonst).




i noog L g
| ) & -
H t‘.-’"‘: ? o VAPXArpy

BT!{ b

N. K:s utstilining 1919. Upptill synes ett stycke av den affisch~fris som 15pte runt de olika salarna.

hade de flesta enskilda féretag sin plats, och dir forsskte man i regel visa hur man
gjort sin reklam under de senaste dren. I en del andra salar utstilldes resultatet av
de olika tivlingarna, och som en genomgéende fris uppe vid taket utstilldes prov p3
ditida svensk affischkonst.

Utstillningen 6ppnades hogtidligen med tal av &verste Hultkrantz, och den till-
drog sig onekligen ett visst publikintresse. I samband med densamma gjorde tid-
ningarna ocksi reportage av olika slag, sisom intervjuer med en del reklamchefer
om vad de hoppades av utstillningen och dylikt. Allmint uttrycktes ocksi frhopp-
ningar om att utstillningen skulle dteruppsta, varvid man borde draga lirdomar av
de denna ging gjorda erfarenheterna. Inte minst bland reklamminnen sjilva var
man pa det klara med att utstillningen hade minga fel, iven om den ur andra
synpunkter hade sin betydelse.

Dagens Nyheter dgnade utstillningen flera artiklar, och en av dem skrevs av kapten
Erland Nordlund, vilken var ritt erkinnsam men inte underlit att papeka, att
utstillningen var alldeles for sproppfully, att dir saknades verskadlighet och att
mojligheterna att lira sig nagot dirigenom forsvarades. N. K:s utstillning fann
han foredémlig. I Nordisk Boktryckarekonst strok Hugo Lagerstrdm med kraft
under, att man gitt alldeles fel vig, di man tillitit byrder och tidningar att g&ra
reklam for sig sjilva och da man underlatit att intressera tryckerierna for ett liv-
ligare deltagande. Man hade alldeles glomt bort t. ex. forpackningarna, och man
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QEKLAMEN AR EN

verksamhet, som kriver spes
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de grundat arbete

Den organiserade reklamenskiljersig
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Ur en annonsserie for reklamen under utstillningsveckan.

hade férbjudit vissa andra slag av trycksaksreklam. Aven mot tivlingarna kom han
med vigande anmirkningar, och hela artikeln blev en nyttig granskning av svensk
reklam just d&, vilken dnnu i dag kan studeras med behillning.

Under utstillningsdagarna framkom bide man och man emellan och i pressen
idén om en sammanslutning av dem, som sysslade med reklam, men bland reklam-
minnen sjilva, dir minga delade Lagerstroms uppfattning, lockades man inte direkt
av tanken om samarbete med reklamsiljarna, och hade utstillningen den betydel-
sen, att den for forsta gingen sammanforde de utévande reklamminnen, si kom
den nog i viss man ocksé att fi dem att se med ett visst misstroende p3 reklamsil-
jarna, vilket framtiden skulle komma att utvisa.

De min, som just da sysslade med reklam, utgjorde en mycket brokig skara. Sa gott
som alla voro autodidakter pa reklamens omride. En eller annan av de ildre hade
mdjligen haft tillfille att fore kriget studera ndgot utomlands, i allminhet i Tysk-
land, men de flesta kommo direkt fran journalist- eller ingenjdrskretsarna och
hade som frimsta forutsittning att de kunde skriva eller rita. Andra hade tidigare
sysslat med vanliga kontorsgéromil och hade som frimsta — ibland enda — un-
derlag for reklamarbetet, att de sedan gammalt kinde till varan eller firman. En
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eller annan hade kanske sysslat med annonsupptagning. De arbetade i de flesta fall
bade flitigt och intresserat, och naturligtvis dstadkommo flera av dem en for datida
forhallanden ritt hygglig reklam. Som pioniirer ha de ocks3 all ritt att fordra akt-
ning och erkinsla av sina mer skolade och bittre utrustade efterfsljare. Odet ville,
att for flera av dem skulle framtiden bli hérd nog, di de tvingades in pd andra
omriden efter att verkligen ha lirt sig forsta en del av reklamens visen, och de nya
uppgifter, som givos dem, voro kanske inte lika lockande.

Det drsjde nimligen knappt tvd dr, innan Jiget var ett helt annat inom handel
och industri. Efterkrigs-krisen satte in, spekulerandet i fortsatta goda tider visade
sig fullstindigt felaktigt, och infér den stormvind, som svepte fram pa det ekono-
miska omridet, ramlade minga foretag samman som kort-hus. Andra riddade
sig med stora inskrinkningar och omliggningar i driften, och vad man dirvid 1
minga, ja man kan nog siga de flesta falli f5rsta rummet inskrinkte var just reklamen
och reklamkontot. Reklamavdelningarna slopades helt enkelt, och reklamcheferna
avskedades eller fingo i bésta fall annat arbete. Detta var mycket betecknande for
en ritt allmin uppfattning av reklamens virde just d3: den hérde de goda tiderna
6]l men kunde saklgst undvaras just nir den — enligt en senare tids uppfattning —
r som mest behovlig.

Nir sedan tiderna efter ett par ar ater blevo ljusare och man Ater i storre utstrick-
ning borjade intressera sig for reklam, stillde man ocks storre fordringar pa den-
samma, och nu fanns det tillging pi en skara unga min, som haft tillfille att grund-
ligare studera den och som i regel i utlandet — frimst naturligtvis i Amerika
Jirt sig bade dess vikt och dess visen och som inte begirde bittre dn att fi med
friska viljor brottas med reklamproblemen. Mitten och slutet av 1920-talet blev
ocksa reklamens verkliga genombrottstid i virt land.

Hur reklamutstillningen 1919 nu dn var och hur kritiskt samtid och eftervirld
sn betraktade den, fick den dock en viktig f8ljd. Under de hetsiga men stimulerande
dagarna fdre dess oppnande, da det halva hundratalet utstillare hade sina med
reklam sysslande anstillda i arbete uppe pa Konstakademien, kommo dessa for
forsta gdngen i nirmare ber6ring med varandra, bekantskaper gjordes och kontak-
ter kndtos, och sago nagra ritt kritiskt pa den utstillning, som vixte upp om-
kring dem, s var det just reklamminnen sjilva! De ville for framtiden astad-
komma nigot bittre, och vigen mot detta mal gick naturligtvis genom uppréttan-
det av en organisation, dir man kunde samlas for att debattera och lira. Men 4 andra
sidan hyste man allmint den uppfattningen, att det skulle vara reklamminnen
sjilva, inte de reklamsiljare, som tagit det storsta utrymmet pa reklamutstillningen,
vilka skulle bilda denna organisation.

I maj ménad 1919 tog reklamchefen hos AB Baltic, Gustaf H. Lundberg, 1 forening
med reklamchefen vid Bolinders Mekaniska Verkstad E. Platin initiativet till bil-
dandet av en reklamfdrening genom utsindandet av en rundskrivelse till en del av
de andra i utstillningen deltagande foretagens reklamchefer. Nirmare ett tjugutal
av de tillfrigade forklarade sig intresserade av uppslaget, en del overliggningar
hollos fre sommarens ankomst, och pid hosten var man firdig: den 4 oktober
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kunde foreningen konstitueras vid en sammankomst pa Hotell Regina, dir en
kommitté tillsattes f6r att utarbeta stadgar med ledning av den diskussion, som
under kvillen forts. I november antogos stadgar, valdes styrelse och ddptes den
lilla klubben — ty det var faktiskt nirmast friga om en reklamchefernas diskussions-
klubb — till ett sa stitligt namn som Svenska Reklamférbundet.

Den nya foreningens verksamhet férlamades snart nog av den inbrytande krisen.
En hel del av medlemmarna blevo utan arbete eller Svergingo till andra sysselsitt-
ningar, stimningen var irriterad, och pi méanga hall inom press- och annonsbyri-
virld betraktade man den unga sammanslutningen med misstro. Viljorna inom den-
samma voro ocksa stridiga, som det ofta ir, innan man klart ser den vig, som skall
fora bast fram mot malet. Foreningens tillvixt forsvirades ocksi av att det fordrades
5/¢ majoritet pa allmint sammantride for att en intridesansskan skulle bifallas,
och di sammantridena kunde vara besskta av 12 till 1 s personer, var det inte alltid
sa lact ate bli godkind. Trots detta och trots att inga »siljare» det férsta dret
invaldes, fann iniativtagaren, Gustaf Lundberg, att utvecklingen inte gick 1 den
riktning han tinkt sig, och han anmilde, innan ett ir forflutit, sitt uttriide.
Varen 1921, da fdreningens forste ordférande, direktdr Gunnar Tisell, efter ett
of6rtrutet men ytterst otacksamt arbete tréttnat pa de stindiga striderna och undan-
bett sig omval, sig det ocksi en smula kritiskt ut. Man lyckades emecllertid Svertala
den sedan minga ir tillbaka for svensk reklam varmt intresserade redaktdren for
Nordisk Tidskrift f6r Organisation, kapten Erland Nordlund, att ataga sig led-
ningen av féreningen. Han gjorde emellertid till villkor att iven reklamsiljare och
annonsbyrafolk skulle inviljas och att s vitt mdjligt alla intresserade skulle ha maj-
ligheter att komma in. Den nya styrelse, som denna vir valdes, erhdll ocksi en
fylligare sammansittming med representanter f5r reklamens olika grenar. Sam-
tidigt gjordes en virvningsaktion, vilken ledde till att medlemsantalet omedel-
bart tredubblades. Foreningen visade de nirmaste aren stor livaktighet, men Nord-
lunds tid togs alltmer i ansprik for den nybildade Skattebetalarnas Forening, kraf-
ter funnos kvar, som innu forfiktade de gamla principerna, och nyéret 1923 var
det i de »inre kretsarna» faktiskt tal om upplSsning. Under detta &r ljusnade emel-
lertid tiderna, svensk industri och kopenskap bérjade ater blomstra, och dirmed
blev situationen ljusare dven for reklamen. I dr Nils Geber fick man en »neutral»
och samlande ordférande som med st5d av sidana erfarna min som Tor Roxen—
dorff och Ernst Grafstrdm och med energisk medverkan av unga krafter som
Eric Ahlstrdm, Tom Bjorklund, Helge Heilborn, Nils Hirde, Folke Stenbeck,
Bertil Tranzus och Gerhard Tornqvist sa smaningom lyckades arbeta foreningen
fram just efter de linjer, som Erland Nordlund dragit upp.

Nir Svenska Reklamforbundet i oktober 1929 firade sin tiodriga tillvaro, monstrade
det 176 aktiva och 35 passiva medlemmar, och det vagade sig pd att fira jubileet
med att utge den f5rsta av arsbéckerna »Svensk Reklamy samt med att hilla en fest-
bankett, vid vilken det hade glidjen att se representanter for statsmakterna,
Kommerskollegium, Stockholms Handelskammare, Exportféreningen, Tidnings-
utgivareforeningen och Svenska Annonsérers Férening samt dansk och finsk
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reklamvirld bland dem, som framfdrde sina lyckénskningar. Man var pa fast
mark och vandrade vidare med ett par uttjinta barnskor ersatta av stérre och star-
kare don, av amerikansk modell skulle man kunna siga.

De foljande aren fortsattes utvecklingen, och ett krafttag i syfte att ocksa gora reklam
for egen rikning togs sommaren 1930, di man pi Stockholmsutstillningen holl en
sirskild »reklamens dag» i ndrvaro av danska, finska och norska reklammin. Dir
togs initiativet till forverkligandet av en mycket gammal tanke, som varit uppe
pa norska reklammoten 1 Trondhjem 1920 och i Bergen 1928, 1 vilka representan-
ter fran den svenska foreningen deltagit, nimligen att bilda ett nordiskt reklamfor-
bund. Nista led blev den forsta nordiska reklamkongressen i Képenhamn viren
1931, och samma hdst var det forberedande arbetet fullbordat och Nordiska Re-
Kamfsrbundet konstituerades i Stockholm den 30 oktober under ledning av kapten
Ernst Grafstrém, som samma vir dvertagit ordfdrandeskapet, sedan dr Geber dra-
git sig tillbaka.

Redan ir 1930 hade medlemmar frin Forbundet varit nere i Malmé f6r att under-
sdka mojligheterna till lokala reklamfdreningar, och iret dirpa bildades ocksa
den forsta organisationen av detta slag, Skinska Reklamf6reningen. Ar 1933 foljde
Helsingborg och Goteborg efter, och ivriga underhandlingar fordes om skapandet
av en gemensam overorganisation. Denna blev verklighet den 24 februari 1935
pa ett sammantride i vilket deltogo frin Stockholmsforeningen Eric Ahlstrom,
Tom Bjdrklund, Yngve Hedvall, Helge Heilborn, Gerhard Tornqvist och Helmer
Ortengren, frin Goteborgs R. F. Sam Widenfelt, frin Skanska Reklamf6reningen
N. Hugo Nilsén och fran Hilsingborgs R. F. Carl Ravén och Torsten Wahlberg.
En foljd av denna nya sammanslutnings bildande var, att den gamla féreningen
i huvudstaden antog namnet Stockholms Reklamférening och Skinska Reklam-
foreningen blev Malmd ReklamfSrening, under det att huvudorganisationen fick
det for dess syfte riktiga namnet Svenska Reklamforbundet.

Den som skriver dessa rader har i »Svensk Reklanw f6r ar 1929 och 1934 nirmare
skildrat Stockholmsfsreningens dden. Vad som emellertid synes mig vért att sir-
skilt minnas vid foreningens tjugufemarsjubileum 4r forhallandena kring starten
och den egendomliga miljs, vari denna skedde. Reklamen bér liksom journalisti-
ken framforallt intensivt uppleva nuet och striva att ligga i frimsta ledet pa ut-
vecklingens omrade, men vid ett tillfille som detta kan det kanske inte skada dven
med en blick av eftertanke pd den tillryggalagda vigen och med tacksamhet
pa initiativtagarna och pioniirerna samt pa de fyra min, som gavo foreningen dess
karaktir under genombrottsiren, de bortgingna ordfsrandena Erland Nordlund,
Nils Geber, Tor Roxendorff och Ernst Grafstrom.

22



